Urlaubsreisen der Deufschen 2014

Neue Erkenninisse des GfK/IMT DesfinationMonitor Deutschland
ITB 2015
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Quelle:
GfK/AMT DeslinationMonitor Deurschland, 2015
Basis: 51,3 Mio. Urlaubsreisen der Deutschen innernalb Deutschiands
Zeiraum: Tourismusjahr 2013/2014
Reprasentativ fur die deufschsprachige Wohnbevélkerung ab 0 Jahre (74 Mio. Personen)
Herausgeber: GfK SE Travel & Logistics, Consumer Panel & Prof. Dr. Bernd Eisenstein
Kontakr: www.imi-fhw.de - www.gfk.de
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